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«CO30AEM BYQYLEEn»:
HAYNHAETCAHA PEKINTAMHAA
KAMIMAHWA BIMH-2020

TeneBuaeHue B Poccun — oauH M3 rmaBHbIX UICTOYHUKOB
nHcpopmauumn. OHO AOCTYMHO Aaxe B caMbIX AaNbHUX Yrosikax
CTpaHbl, rae BCe XUTeru 3HaKT U3 peKnamMmbl O MOAHbIX KOLavybux
KopMax u 6peHgax ogexabl. Ho 4To poccusiHam U3BeCTHO U3
Tenesu3opa o nepenucu? Tenepb 6yaeT mHoroe!

XoTuTte y3HaTb CBOe HacTosLee n byayuiee? Kakoe OHO U MOXHO
nv ero nameHuTb? O6 3TOM — B NEPBOM BUAEOPOSIMKE PEeKNaMHOMN
kamnaHum BIMH-2020, ctaptyrowen 30 HOAGPA. Yke Ha
TeneBUAEHUN U TOProBbIX CeTAX, cooblaeT caut Becepoccumckon
nepenncu HacerneHus.

OcobeHHOCTb MEepBOro ponuka — aHMMaUWMOHHbLIA W nerkurm dopmaTt ¢
rnybokon coumanbHon naeen. ATo KpaTkasa U apkast UICTopusl, pacckaszaHHasa 3a 30
cekyHa. CueHapui oTpaxaeT crnoraH nepenucu: «Cosgaém byayuwiee!». OcHoBHas
3ajava — nokasaTb NIOAAM, Kakou BKMa OHU eXeQHEBHO BHOCAT B HACToOsLiee U
OyayLiee: ceoe, 6nNn3kMx, cTpaHbl. [epon ponvka — NpocTbie NoaKn, Cpean KoTopbIX
3puTenb y3HaeT u cebs.

3a uvgew M NpoM3BOACTBO pPOSiIMKA OTBEYaeT areHTCTBO KpeaTUBHbIX
MapKeTMHroBbix kKoMMyHuKaunn KPOC.MapkeTuHr. «maBHas 3agada kaMnaHum —
nogaepxaTb Nogen N HANOMHUTbL O TOM, KaKoW BKag OHU eXXeQHEBHO BHOCAT B CBOU
XW3HWU, XU3HN CBOMX Bnn3kux. Takme npuBbIYHbIE NOBCEOHEBHbIE Aena, kak ybopka
nocTenu no yTpam, Bpemsi, NpoBeAEeHHOE C CEMbEN, HOBblE 3HAKOMCTBa — BCE 3TO
dopMupyeT Halwl 3aBTpalHWUA OeHb, NpeacTosiwue Mecsaubl, rogabl. lNepenucs,
koTopas nponaé€t B 2021 rogy, OAET BO3MOXHOCTb MSI@HMPOBaHUS AN CaMblX
pasHbIX chep XKNUIHMU U UMEHHO NMO3TOMY TaK Ba)KHO y4acTue BCEX, KTO CO3aET CBOE
Obyaywiee», — NPoKOMMEHTUpoBarna reHepanbHbin gupektop KPOC.MapkeTuHr
HaTtanba XuBas.

MynbTuUnNAMKaTop ponuvka W XyOOXHWUK MO nepcoHaxam — AHacTtacus
BynaBkuHa, M3BeCTHa CBOUM aBTOPCKUM CTUNEM TaKTUNBHOW W HaTyparbHOW
rpadpukn ¢ adpdpekToMm KucTu. OCOBEHHOCTb MOMOOOro XyAOXHWKA — OHa ferko
Norpy>KaeTcs B CIOXKET, HacbILLaeT ero NoslyToHamu, HroaHcamMu, SpKUMKU aeTansimu,
N NpesBpaLlaeT BUOEO B XUBYHO U HYESIOBEYECKY0 NCTOPUID. IMeHHOo Takon dpopmar,
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MO MHEHWUIO 9KCMepTOB, NMOMOXeT 3(PdeKTUBHee AOHECTU [0 3PUTENs BaXXHOCTb
nepenucu.

«O4eBMaOHO — B peknamHon kamnaHun BIMH y4yTeHbl BCce ny4lune mupoBble
NpakTUKM W coenaHa CcTaBka Ha paboTawowme 9PdEKTMBHbIE  MOLEnu
NHopMMpoBaHNA HaceneHus. Onpockl NOKasbIiBaOT, YTO MHOrMe xutenn Poccun
CUMTalOT nepennucb BaXHbIM COObITUEM W TOTOBbI yd4acTBOBaTb B HeM. 3agadya
KamnaHumM — MOBbICUTb WMHAOPMUPOBAHHOCTb JIIOAEN O MNEepenucn, O ee HOBbIX
LUMPPOBLIX OCODEHHOCTAX U BO3MOXHOCTAX. AHUMALMOHHBIN PONNK — naearnbHbIN
dopmaT, 4yToObl MaKCUMManbHO MPOCTO U HarnsggHO OOBACHUTL NOASM Pa3HbIX
BO3pacTOB Ba)XXHOCTb 1 nepenncu, n «umdpsli». M 3geck, B 3Tomn 0o6pOon n Kpacueom
aHMMauMM O HaweWn XWU3HW, Mbl BUAMM «UUPY» C YenoBeyeckuMm nmuom. YTo
0CcoBEeHHO BaXHO», — cuntaeT AnekcaHgp ®apbep, coocHoBaTenb production-
komnaHum «Park Productiony.

«BHegpeHve undpoBm3aumMm B Hally XU3Hb COBCEM HE CHUXaET BaKHOCTU
TPaAVLUMOHHBIX PeKNamMHbIX MHCTPYMEHTOB — TeneBuAeHus, paguo, nedatun. Mx
aKTMBHO MCMNONb3YT B TakMX pasBUTbIX CTpaHax, kak ABcTpanuvs, [epmaHus,
AHrnua, KaHaga. B nepuop, korga nepenucu npoxoaaT B CMELLaHHbIX hopmaTtax —
LUMPOBOM U TPaaULNOHHOM — JoAen HeobxoanMmo NraBHO NepeHacTpamBaTb Ha
HoBoe. YTo TpebyeT cepbe3HOro noaxoda K MHAOPMAUMOHHOM KaMnaHun: u
oMHaHCOBOrO, NO3BONAOLLEr0o 3a4eNCTBOBATb pa3Hble peKkflaMHble NUHCTPYMEHTbI, U
KpeaTuBHOro», — npokoMmeHTupoBan WMnba MapkuH, poueHT Kadeapbl
mapkeTtuHra PJY um. I'.B. NnexaHoBa.

«30 Hos16pst 2020 roga coctosncs crapT 60MnbWON MEAUAHOM KaMnaHum no
NHopMmpoBaHuo xutenen Poccun o nogrotoeke M npoBedeHun Bcepoccumckon
nepenucu Hacenexus. Mbl 6ygem pasmelaTb BugeomaTepuansl Ha TB 1 B TOProBbix
ceTax, UX YBUAOAT MUITMOHbI XUTEerNen Hallen CTpaHbl, B JOCTYNHOM oopMe nosnyyaT
BaXKHYI0 MHGOpMaLMIO O Nepenucu, W, Hageemcs, B JarnbHeunwemMm camu npumyT
yyacTue B Heur Ha noptane «locycnyrm», — coobwmn KOpun [paraH, 3amectuTtenb
reHepanbHoro paupektopa kKomnanum NMi  Group, pasmewarowen
Bugeomartepuansi o BIH.

CnpaBka

bnazodapsi KomrinekcHoU pekrnamMHOU KamrnaHuu Ha mersiegaudeHuu boriee
60% HaceneHuss Aecmparnuu e 2016 200y nepenucasuck oHnauH. Okorno 86% ecezao
83p0C/1020 HacesieHuss yeudenu peknamy nepenucu no TB 60 epewms
UHOpMayuoHHOU KamnaHuu 6 AHenuu u Yansce e 2011 200y, ymo obecrniequsio
ycriewHoe rpoxoxoeHue rnepernucu u 8 mpalduyuUoOHHOM, U 8 OHnalH-¢ghopmame.
Heckonbko ponukoe 0Ons TB, KUHO, UHMepHem-calimog ucriosib3osanu u 8
rocrie0Ho rnepernucHyro KamrnaHuto 8 2011 2ody e [epmaHuu. TpaduyuoHHbIe
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cpedcmea UHEPOPMUPOBaHUST HacerneHUsi — nocmepksl U 8UGeOPOIUKU — bbInu 8 Xo00y

8 2016 200y 8 KaHale, 00HOM U3 MUpO8bIX 1udepos 8 obriacmu OHauH-rnepernucuy.

XydoxHuKk-aHumamop AHacmacusi bynaekuHa, y4Yacmeyrouw,ass 8 co30aHuu
meduapornukos o BINH, ussecmHa rno psdy opuauHarbHbix pabom, npou3soosuux
coyuarnbHbIl agpgpekm. OOUH U3 nocrnedHUX ee Mamepuarsos, rnosyHusuUIUX OMKIIUK
8 poccuuckux CMUW, — mynsmeunbm 06 ucmopuu Ka3zaHCKo20 xpama 8 cesie
Kypba Hpocnaeckol obnacmu. AHumauyusi ripusriekaem eHumMaHue K rpobreve
COXpaHEeHUs  YHUKallbHbIX  KyfIbMmypHbIX MNaMsamHUKO8 8 Hawel cmpaHe.
BbipasumerbHble  rniepcoHaxu, co30asaemble  bynaskuHou, omiu4daromcsi
cobcmeeHHbIM xapaKmepoM.

Bcepoccutickas nepenuck HaceneHus rpotdem ¢ 1 no 30 anpensa 2021 2oda
C ripuMeHeHuUem yughposbix mexHosioaul. nasHeiM HogoegedeHuUeM rnpedcmosiuied
rnepernucu cmaHem 803MOXHOCMb CaMOCMOsIMesiIbHO20 3arofIHEeHUs XumerssmMu
Poccuu anekmpoHHO20 nepenucHo2o riucma Ha nnopmarne [ocycnya (Gosuslugi.ru).
lpu 06xo0de xuribix nomMmeweHUU nepernucyuku 6yo0ym ucrosib308ame rraHWwems! co
crieyuarnbHbIM ripo2paMmMHbIiM obecriedeHueM. Takxe rieperiucambscsi MOXHO 6ydem
Ha nepenucHbIX ydYacmkax, 8 mMoM 4ucre 8 MoMeweHUsIX MHO20hyHKUUOHabHbIX
UeHmMpo8 oOKa3aHusi 20CydapCmeeHHbIX U MyHuuunanbHbix ycrye «Mou
OOKYMEHMbI».

Mepgunaocuc Bcepoccumnckonm nepenmcu HaceneHus
media@strana2020.ru

www.strana2020.ru

+7 (495) 933-31-94
https://www.facebook.com/strana2020
https://vk.com/strana2020

https://ok.ru/strana2020
https://www.instagram.com/strana2020

youtube.com
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	30.11.2020
	Телевидение в России – один из главных источников информации. Оно доступно даже в самых дальних уголках страны, где все жители знают из рекламы  о модных кошачьих кормах и брендах одежды. Но что россиянам известно из телевизора о переписи? Теперь будет многое!
	Хотите узнать свое настоящее и будущее? Какое оно и можно ли его изменить? Об этом – в первом видеоролике рекламной кампании ВПН-2020,  стартующей 30 ноября. Уже на телевидении и торговых сетях, сообщает сайт Всероссийской переписи населения.
	Особенность первого ролика – анимационный и легкий формат с глубокой социальной идеей. Это краткая и яркая история, рассказанная за 30 секунд. Сценарий отражает слоган переписи: «Создаём будущее!».  Основная задача – показать людям, какой вклад они ежедневно вносят в настоящее и будущее: свое, близких, страны. Герои ролика – простые люди, среди которых зритель узнает и себя.  
	За идею и производство ролика отвечает агентство креативных маркетинговых коммуникаций КРОС.Маркетинг. «Главная задача кампании – поддержать людей и напомнить о том, какой вклад они ежедневно вносят в свои жизни, жизни своих близких. Такие привычные повседневные дела, как уборка постели по утрам, время, проведенное с семьёй, новые знакомства – всё это формирует наш завтрашний день, предстоящие месяцы, годы. Перепись, которая пройдёт в 2021 году, даёт возможность планирования для самых разных сфер жизни и именно поэтому так важно участие всех, кто создаёт своё будущее», – прокомментировала генеральный директор КРОС.Маркетинг Наталья Живая.
	Мультипликатор ролика и художник по персонажам – Анастасия Булавкина, известна своим авторским стилем тактильной и натуральной графики с эффектом кисти. Особенность молодого художника – она легко погружается в сюжет, насыщает его полутонами, нюансами, яркими деталями, и превращает видео в живую и человеческую историю. Именно такой формат, по мнению экспертов, поможет эффективнее донести до зрителя важность переписи. 
	«СОЗДАЁМ БУДУЩЕЕ»: НАЧИНАЕТСЯ РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ ВПН-2020
	 «Очевидно – в рекламной кампании ВПН учтены все лучшие мировые практики и сделана ставка на работающие эффективные модели информирования населения. Опросы показывают, что многие жители России считают перепись важным событием и готовы участвовать в нем. Задача кампании – повысить информированность людей о переписи, о ее новых цифровых особенностях и возможностях. Анимационный ролик – идеальный формат, чтобы максимально просто и наглядно объяснить людям разных возрастов важность и переписи, и «цифры». И здесь, в этой доброй и красивой анимации о нашей жизни, мы видим «цифру» с человеческим лицом. Что особенно важно», – считает Александр Фарбер, сооснователь production-компании «Park Production». 
	«Внедрение цифровизации  в нашу жизнь совсем не снижает важности традиционных рекламных инструментов – телевидения, радио, печати. Их активно используют в таких развитых странах, как Австралия, Германия, Англия, Канада.  В период, когда переписи проходят в смешанных форматах – цифровом и традиционном –  людей необходимо плавно перенастраивать на новое. Что требует серьезного подхода к информационной кампании: и финансового, позволяющего задействовать разные рекламные инструменты, и креативного», – прокомментировал Илья Маркин, доцент кафедры маркетинга РЭУ им. Г.В. Плеханова. 
	«30 ноября 2020 года состоялся старт большой медийной кампании по информированию жителей России о подготовке и проведении Всероссийской переписи населения. Мы будем размещать видеоматериалы на ТВ и в торговых сетях, их увидят миллионы жителей нашей страны, в доступной форме получат важную информацию о переписи, и, надеемся, в дальнейшем сами примут участие в ней на портале «Госуслуги», – сообщил Юрий Драган, заместитель генерального директора компании NMi Group, размещающей видеоматериалы о ВПН.
	Справка
	Благодаря комплексной рекламной кампании на телевидении более 60% населения Австралии в 2016 году переписались онлайн. Около 86% всего взрослого населения увидели рекламу переписи по ТВ во время информационной кампании в Англии и Уэльсе в 2011 году, что обеспечило успешное прохождение переписи и в традиционном, и в онлайн-формате. Несколько роликов для ТВ, кино, интернет-сайтов использовали и в последнюю переписную кампанию в 2011 году в Германии. Традиционные средства информирования населения – постеры и видеоролики – были в ходу в 2016 году в Канаде, одном из мировых лидеров в области онлайн-переписи. 
	Художник-аниматор Анастасия Булавкина, участвующая в создании медиароликов о ВПН, известна по ряду оригинальных работ, производящих социальный эффект. Один из последних ее материалов, получивших отклик в российских СМИ, – мультфильм об истории Казанского храма в селе Курба Ярославской области. Анимация привлекает внимание к проблеме сохранения уникальных культурных памятников в нашей стране. Выразительные персонажи, создаваемые Булавкиной, отличаются собственным характером. 
	Всероссийская перепись населения пройдет с 1 по 30 апреля 2021 года с применением цифровых технологий. Главным нововведением предстоящей переписи станет возможность самостоятельного заполнения жителями России электронного переписного листа на портале Госуслуг (Gosuslugi.ru). При обходе жилых помещений переписчики будут использовать планшеты со специальным программным обеспечением. Также переписаться можно будет на переписных участках, в том числе в помещениях многофункциональных центров оказания государственных и муниципальных услуг «Мои документы».
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