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OHNNAUH-UTPA BCEPOCCUUCKOW
NEPEMUCU — NYYLLAA HA
KPYNMHEULLEM DIGITAL-KOHKYPCE
EBPOIbI

Kak «3auenuTb» B 3NOXy KOPOTKUX TEKCTOB, OPOCKUX 3aroyioBKOB
u TeroB (tag), koraa ayantopus npoekta — BCA CcTpaHa?

[MepBoe mecToO B HOMUHaUuUK «Jlydwaa oHnanH-urpa» KpynHenwero B EBpone
digital-koHkypca Tagline Awards nony4mna WHTEpPaKTMBHAas urpa, MOCBSsLLEHHas
Bcepoccuinckon nepenucn  HaceneHuma. Xwpu  —  MPU3HaAHHbIE  MUPOBLIM
coobLecTBOM 3KcnepTbl B 06nact KOMMYyHWKaLMW, MapKeTuHra v gu3anHa —
OTMETMNO ee B 4ucre 6onee 3 ThicAd 3asiBOK BO Bcex HOMuHaumsax. Cpeawm
naypeatoB — TACC, RT, MeradoH, Gett u cosgatenv MHOXeCTBa rPOMKUX OHManH-
NPOEKTOB ANsl NMAEpPOB pbiHKa, B ToM vncne Cbepa, Poctenekoma, X5 Retail Group
N rOCOPraHoB.

fenmnnen «ydwen oHNauH-urpbl» NOCTPOEH BOKPYr Moucka npegmMeToB B
TPEX pasnuMyHbIX fnokaumsx. Kaxabii renmep MOXeT «npumepuTtb» Ha cebsa Bce
cuTyaumm 1 cnocobbl y4acTma B NepBON UMCPOBON NEPEnucu: B KUIIOM
MHOrOKBapTMpPHOM [OME, KOTOpbIN O06XOO4AT NepenucyvMknM C nnaHwetTamu, Ha
noptane [ocycnyr unn Ha nepennucHoM ydyacTke. Ha nocrnegHem aTane Wrpok
nepeHocuTcsa B PoccTaT, Kyga cTekaeTcs MHpopmMaLmsa co BCeW CTpaHbl.

O6GHapyxuTb BCe NpegMeThl, a 3aTeM U CBOE UMS B CMIUCKE TOM-UrpoOKOB Ha
caunTe nepenucu MoxeT Nobow xenawLwmin. Konmyectso NONbITOK YAYYLWUTb JIMYHBIN
pe3ynbTaTt U NONoXeHNe B PEUTUHIE HE OrPaHNYeHo.

Onnann-urpa NoMoXeT CyLLEeCTBEHHO pacLMpuTb ayanTopuio
WHPOPMALMOHHOM KamMnaHuM B MNOLAEPXKKY MNepenucn 3a cyeT «LUndpoBOroy
nokomneHus, cuntaroT B Poccuiickon accoumanmm no cBA3siM C 00LLECTBEHHOCTLIO.

«enmndpukaumna — BaXHENLMA KOMMYHUKAUNOHHbIM TpeH. ObpalieHune K
OHNaKrH-Urpam No3BOSSET BOBMNEYb B KaMnaHuio “UndpoBoe” NoKoneHne, KoTopoe
He 3acTaTb Ha TPagULMOHHBIX nnowagkax — Ha TB, paano, B 6ymaxHbix CMWA. Ho
BMECTe C TEM Urpa CMoAenMpoBaHa Tak, YTO BbI3blBAET MHTEPEC BCEX BO3PACTHbIX
ayauTopunh — 4YTO MPUHUMNMANBbHO BaXHO AJ19 TAKOro OXBATHOMO MpPOEKTa Kak
Bcepoccuinckas nepenncb HaceneHusi», — nonaraeT Buue-npesmaeHt PACO
KceHuns TpucoHoBa.
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«CoBpemMeHHas uncpoBasa Mogenb nepenucu TpebyeT HOBbIX NOOAXOAOB B
nHdopmaunoHHon pabote. C atom uenbto Poccratr cosgan Meanaoduc
Bcepoccuinckon nepenucn HaceneHud, kotopbli Hadan paboty B 2019 rogy. OH
BeOET MacwTabHyld WHPOPMALMOHHO-PA3BACHUTENBHYIO KaMnaHui, Kak B
TpaguumoHHeix CMW, Tak u B digital-cpepge», — roBoput pykoBoauTesnb
Megunaocduca Bcepoccunckon nepenucum HaceneHus, BuUUe-Npe3naeHT
KOMMyHuKauuoHHoro areHtctea KPOC Jleonna bypmucrtpos.

Mo ero cnosBam, Megnaoduc He NPOCTO NPUCYTCTBYET, HO akTUBHO paboTaeT
Ha BCEX MHTEPAKTMBHbIX NoLiagkax: Ha ouumansHOM canTe, BO BCEX NOMYNSPHbIX
coumanbHbIX CETAX U HA BHELLHMX UHTEPHET-pecypcax.

«Mbl cHANWM uenbi cepvan nNpo BblOpaHHbLIN BCEW CTpPaHOW TanMCMaH
nepenucu — ubiny BunuHa, cos3gany aHMMauWOHHbIE POSNUKKM, 3anucanu Ccepuro
nogkactoB M YouTube-ctoxeToB, 3anyctunum 4aTt-60T M oHnanH-urpy. OueHka
aBTOPUTETHOrO MEeXAYHapOLHOrO XKIpPY FOBOPUT, YTO 3TO NpaBUibHbIA NOAX04 ANs
NHPOPMUPOBAHNA ayaUTOPUN C YY4ETOM KaHarioB M BUAOB KOHTEHTA, KOTOpble eWn
6nn3kn», — otmevaet JleoHng bypmucTpos.

OkcnepThl, Habnwpatowme 3a npemuen Tagline Awards ¢ 2011 roaa,
OTMeyvaloT CyLleCTBEHHOe TMOBbIlEeHWEe KadecTBa ydacTBywwmx B Hen digital-
NPOEKTOB. CaMTOB, MOOWIbHbLIX NPUNOXEHUK, npoektoB B obnactm VR n AR,
“BUPYCHBIX” POSIMKOB U MHTEPAKTUBHbLIX UIP.

«OKCNepTbl OUEHMBANM KOHLUENUMIO NPOeKTa, KayYeCTBO WCMOMHEHUS WU
3(pbeKTUBHOCTb AN OOCTMXKEHMS NOCTaBneHHbIX 3agadv. OuyeBMaHO, 4TO ANA
WHPOPMALUMOHHOM KamnaHuuM Mo npoaBMXeHuto Bcepoccurckon nepenucu
HacerneHus rnaBHas 3agada — NoBbICUTb MHPOPMUPOBAHHOCTL N0AEN O Nepenuncy,
O €ee HOBbIX UMPPPOBLIX OCOBEHHOCTAX N BO3MOXHOCTSX. YUNUTbIBad, YTO Lenesas
ayanTopusi — BCS CTpaHa, NOoAKITYEHNe Takmx nonynsapHbIX POpMaToB Kak OHMNanH-
Urpbl, 3TO BO3MOXHOCTb [0OCTy4yaTbCHA [0 MNONb3oBaTernierM pasHoro Bo3pacTta u
pa3HOro nona, XuBYLLMX B pa3HbIX permoHax ctpaHbl. CerogHsa nx obbegnHuna urpa,
a 3aBTpa — nepenncb, 0 KOTOPOKW pacckasanu AOCTYNHO U UHTEPECHO», — FOBOPUT
coocHoBatenb production-komnanuu ParkProduction Anekcangp ®apb6ep.

Mepgunaocuc Bcepoccumnckon nepenmcu HaceneHus
media@strana2020.ru

www.strana2020.ru

+7 (495) 933-31-94
https://www.facebook.com/strana2020
https://vk.com/strana2020

https://ok.ru/strana2020
https://www.instagram.com/strana2020
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https://www.youtube.com/channel/UCgTKw3dQVvCVGJuHqiWG5Zg
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	Как «зацепить» в эпоху коротких текстов, броских заголовков и тегов (tag), когда аудитория проекта — вся страна?
	Первое место в номинации «Лучшая онлайн-игра» крупнейшего в Европе digital-конкурса Tagline Awards получила интерактивная игра, посвященная Всероссийской переписи населения. Жюри — признанные мировым сообществом эксперты в области коммуникаций, маркетинга и дизайна — отметило ее в числе более 3 тысяч заявок во всех номинациях. Среди лауреатов — ТАСС, RT, Мегафон, Gett и создатели множества громких онлайн-проектов для лидеров рынка, в том числе Сбера, Ростелекома, X5 Retail Group и госорганов.
	Геймплей «лучшей онлайн-игры» построен вокруг поиска предметов в трёх различных локациях. Каждый геймер может «примерить» на себя все ситуации и способы участия в первой цифровой переписи: в жилом многоквартирном доме, который обходят переписчики с планшетами, на портале Госуслуг или на переписном участке. На последнем этапе игрок переносится в Росстат, куда стекается информация со всей страны. 
	Обнаружить все предметы, а затем и свое имя в списке топ-игроков на сайте переписи может любой желающий. Количество попыток улучшить личный результат и положение в рейтинге не ограничено.
	Онлайн-игра поможет существенно расширить аудиторию информационной кампании в поддержку переписи за счет «цифрового» поколения, считают в Российской ассоциации по связям с общественностью.
	«Геймификация — важнейший коммуникационный тренд. Обращение к онлайн-играм позволяет вовлечь в кампанию “цифровое” поколение, которое не застать на традиционных площадках — на ТВ, радио, в бумажных СМИ. Но вместе с тем игра смоделирована так, что вызывает интерес всех возрастных аудиторий – что принципиально важно для такого охватного проекта как Всероссийская перепись населения», — полагает вице-президент РАСО Ксения Трифонова.
	ОНЛАЙН-ИГРА ВСЕРОССИЙСКОЙ ПЕРЕПИСИ — ЛУЧШАЯ НА КРУПНЕЙШЕМ DIGITAL-КОНКУРСЕ ЕВРОПЫ
	«Современная цифровая модель переписи требует новых подходов в информационной работе. С этой целью Росстат создал Медиаофис Всероссийской переписи населения, который начал работу в 2019 году.  Он ведёт масштабную информационно-разъяснительную кампанию, как в традиционных СМИ, так и в digital-среде», — говорит руководитель Медиаофиса Всероссийской переписи населения, вице-президент коммуникационного агентства КРОС Леонид Бурмистров. 
	По его словам, Медиаофис не просто присутствует, но активно работает на всех интерактивных площадках: на официальном сайте, во всех популярных социальных сетях и на внешних интернет-ресурсах.
	«Мы сняли целый сериал про выбранный всей страной талисман переписи – цыпу Випина, создали анимационные ролики, записали серию подкастов и YouTube-сюжетов, запустили чат-бот и онлайн-игру. Оценка авторитетного международного жюри говорит, что это правильный подход для информирования аудитории с учетом каналов и видов контента, которые ей близки», — отмечает Леонид Бурмистров.
	Эксперты, наблюдающие за премией Tagline Awards с 2011 года, отмечают существенное повышение качества участвующих в ней digital-проектов: сайтов, мобильных приложений, проектов в области VR и AR, “вирусных” роликов и интерактивных игр. 
	«Эксперты оценивали концепцию проекта, качество исполнения и эффективность для достижения поставленных задач. Очевидно, что для информационной кампании по продвижению Всероссийской переписи населения главная задача — повысить информированность людей о переписи, о ее новых цифровых особенностях и возможностях. Учитывая, что целевая аудитория — вся страна, подключение таких популярных форматов как онлайн-игры, это возможность достучаться до пользователей разного возраста и разного пола, живущих в разных регионах страны. Сегодня их объединила игра, а завтра — перепись, о которой рассказали доступно и интересно», — говорит сооснователь production-компании ParkProduction Александр Фарбер.
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